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Pengaruh Kredibilitas 

Sumber terhadap Kampanye 

Siapakah 

Pelaku 

Kampanye itu? 



Pendahuluan  

Aristoteles 
“karakteristik 
pembicara merupakan 
faktor terpenting dalam 
menentukan 
keberhasilan persuasi” 



Siapakah Pelaku Kampanye itu? 

Pelaku 
kampanye 

Menggagas  

Merancang  

mengorganisasikan 
dan 

menyampaikan 
pesan 



institusi atau individu 
yang secara langsung 
dapat dikenali oleh 
khalayak sebagai 
penggagas atau 

penyampai pesan 
kampanye 

pesan secara 
operasional 

langsung 
berkomunikasi 

dengan 
khalayaknya 

Siapakah Pelaku Kampanye itu? 



 



Thayer (Signitzer, et.al, 1986)  

• Orang yang mendukung gagasan 
atau tujuan yang dikampanyekan 

• Sepenuhnya orang netral yang 
sekadar melakukan kewajibannya 
karena terikat kontrak kerja dengan 
penyelenggara 

Instrumental 
mediator  

• Mempresentasikan lingkungan 
nyata dari situasi atau gagasan 
yang dikampanyekan 

Consumatory 
mediator  



Pengaruh Kredibilitas Sumber terhadap Kampanye 
 

Pearson dan Nelson 
(1997) menyebut 

kredibilitas itu mirip 
dengan kecantikan, 
ia ada pada mata 

orang yang 
memandangnya 

Rakhmat (2001) 
kredibiltas itu 
tidak secara 
inheren ada 
dalam diri 

komunikator 



Hovland, 
Janis, dan 

Kelley  

Keterpercayaan  

Keahlian 
Daya 
Tarik 

Sumber 
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