fppt.com



Siabakah
Pelaku
Kampanye itu?

Pengaruh Kredibilitas
Sumber terhadap Kampanye




Aristoteles

“karakteristik
pembicara merupakan
faktor terpenting dalam

menentukan

. .99
keberhasilan persuasi
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Merancang

mengorganisasikan
Menggagas ‘ dan
gg9agd menyampaikan

‘ pesan

Pelaku
Rampanye
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Marl

Membaca

Dan Gantungkan Cita-Citamu ~ %*
Setinggi Bintang Dilangit,
Dengan membaca Buku™*
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B Mari membaca
dan Miliki dunia

@ DEPDIKNAS

stitusi atau indivi
yang secara langsun
dapat dikenali oleh
kRhalayak sebagai
penggagas atau
penyampadi pesan
kampanye

pesan secara
operasional
langsung
berkomunikasi
dengan
khalayaknya
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® Orang yang mendukung gagasan
atau tujuan yang dikampanyekan

InStrumental ® Sepenuhnya orang netral yang

o sekadar melakukan kewajibannya
m e d I a tOl‘ karena terikat kontrak kerja dengan

penyelenggara

®* Mempresentasikan lingkungan

Consumatary nyata dari situasi atau gagasan
mediator

yang dikampanyekan
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Rakhmat (2001)
kredibiltas itu
tidak secara
inheren ada
dalam diri Pearson dan Nelson
komunikator (1997) menyebut
kredibilitas itu mirip
dengan kRecantikan,
ia ada pada mata
orang yang
memandangnya
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Hovland,
Janis, dan
Kelley
|
a )
Keterpercayaan
\_ W,
|
| |
a )
Daya
Keahlian Tarik
i Sumber )
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